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如果要用一个词概括2026年4月的AI世界，那个词

是——“加速”。

这个月，全球逾20款重要模型或产品密集发布，

中国和海外各占约一半。值得重点关注的变化有

两个。

一是AI编程能力出现本月内两次易主——Claude

Opus 4.7上线后，OpenAI月底用GPT-5.5反超，评

测榜单的第一名在30天内换了两次。

二是DeepSeek V4预览版开源，首次独家向国产芯

片厂商开放早期访问权，对接华为昇腾，技术路线

的信号意味深长。

与此同时，资本市场同步热闹：Anthropic估值单月

从3500亿推至接近1万亿美元，OpenAI完成人类史

上最大单笔科技融资1220亿美元，美国四大科技巨

头全年AI资本支出合计接近7000亿美元。

AI已经不再只是模型公司的竞争，而是能源、芯

片、数据中心、云服务、终端入口和应用生态的全

面争夺。
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整体来看，编程、设计、视频生成、情感陪伴等赛

道在这个月都出现了明显的格局变化——不只是哪

家模型更强，而是谁能更快把能力送到用户手里，

谁能把流量变成真实收入。

技术能力继续向前，但真正的考验已经变成：谁能

把能力变成产品，把产品变成收入，把收入变成持

续增长。

《5月全球AI增长报告》由非凡产研联合吴晓波频道

共同发布。我们将结合全球AI Web访问数据、重点

产品变化和行业公开信息，复盘2026年4月全球AI

应用市场的真实变化。
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把4月的模型发布、产品数据、资本动作和应用变

化放在一起，可以看到六个贯穿全月的趋势。它们

不是孤立的热点，而是同一场变革在不同层面留下

的切面。
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视角一：模型竞争，从“谁

更强”变成“谁更快交付到

场景”
4月模型发布的密度创下近年新高。Anthropic、

OpenAI、阿里、智谱、月之暗面、小米、腾讯等都

在不同方向快速更新，榜单第一名不断变化，单一

模型很难长期在所有维度领先。

这说明模型竞争已经不只是“谁更强”，而是“谁

更快把能力交到用户手里”。发布速度、产品包

装、场景落地、生态分发，开始和模型能力本身一

样重要。

对应用开发者来说，这也意味着能力红利窗口正在

变短。Pexo靠率先接入新能力跑出近1900%的月增

速，但这种窗口可能只有几周。未来真正的护城

河，不能只建立在“我接入了最新模型”上。
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视角二：平台与生态的边

界，正在被重新划定
OpenClaw生态的腰斩，是4月最值得深思的结构性

事件。一份政策通知，让一个在两个月内积累了数

百万用户的生态几乎在一夜之间失速。

这件事说明，建立在上游平台默许之上的繁荣，并

不等于真正稳固的生态。平台开放时，第三方工具

可以迅速增长；平台收紧时，中间层应用也会迅速

承压。

但另一面同样值得注意：用户对第三方Agent工具

的需求是真实存在的，且足够强烈，强到足以对平

台基础设施造成压力。需求是真实的，只是承载它

的方式需要重新设计。这批用户接下来会流向哪

里，是5月最值得追踪的变量之一。
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视角三：中国AI出海，从

“工具出海”走向“关系和

工作流出海”
4月出海数据提醒我们，真正跑出来的产品不只是

大模型。P o l y B u z z、Ta l k i e代表情感陪伴；

manus、Monica、Z.ai代表智能体；Meshy、

PictureThis、AiPPT代表垂直生产力工具。

这些产品背后有一个共同点：它们都进入了一个具

体的需求——情感陪伴进入的是关系和情绪需求，

智能体进入的是复杂任务执行，垂直工具进入的是

具体工作流。

这意味着中国AI出海正在从“把工具卖出去”，走

向“把关系、场景和工作流做深”。谁能更理解海

外用户的真实需求，谁就更有可能跑出来。
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视角四：AI竞争，正在向物

理世界延伸
AI看起来是软件竞争，但4月的资本开支已经说明，

它越来越像基础设施竞争。数据中心、电力、冷

却、芯片、云资源、终端设备，正在成为AI公司的

核心资产。

黄仁勋说能源可能是下一个瓶颈，OpenAI被传探索

AI终端，马斯克把Colossus整个数据中心的22万张

GPU租给Anthropic，同时围绕SpaceX和算力基础

设施做整合——这些事情看似分散，实际上指向同

一个方向：AI的下半场，不只在模型和应用里，也

在物理世界里。

谁能控制算力、能源、入口和分发，谁就拥有更深

的竞争壁垒。
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视角五：AI基础设施，正在

产品化
过去说AI基础设施，第一反应是GPU和数据中心。

但4月的增速榜显示，基础设施也延伸至开发者工

作流里。

Mintlify让技术文档从“人看的网页”变成“AI可调

用的接口层”，让Cursor、Claude Code等AI工具

实时查询企业最新文档。Fireworks AI把开源模型推

理做成高性能服务，让企业不用自己搭GPU集群也

能把开源模型推向生产。

这说明AI基础设施正在从“有没有算力”，扩展到

“AI能不能准确理解企业知识、能否稳定调用模

型、能否嵌入开发流程”。下一阶段，围绕MCP接

口、文档可读性、推理性能、Agent连接层的产

品，会成为AI生态里越来越重要的一部分。
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视角六：AI商业化逻辑，从

“规模”转向“分层”
4月最集中的商业化动作，几乎都指向同一个方

向：不再追求更大的用户基数，而是在现有用户里

找到愿意付更多钱的那一批人。

OpenAI推出100美元/月Pro版，Anthropic继续推进

高价订阅，小米推出659元Token Plan，DeepSeek

在API价格上继续下探——这些动作说明，AI公司正

在形成一个共识：用户不是同质的。重度用户愿意

为更高用量、更好体验付费；企业客户更关注成本

和稳定性。

AI商业化正在从“有没有人用”，进入“谁愿意付

更多钱、为什么付钱、能付多久”的阶段。这会成

为接下来AI公司的核心分水岭。
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每个时代都有它的“先知”。不是因为他们能预测

未来，而是因为他们站的位置，让他们比普通人早

看到几步。
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AGI可能比很多人预期更近

DeepMind CEO Demis Hassabis，是目前公开场合

中对AGI时间表给出最明确判断的顶级科学家之一。

他的预测是：AGI有很大概率在未来5年内实现，

其规模将是“10倍于工业革命，且以10倍的速度

发生”。

他最关注的不是AGI这个概念本身，而是它可能带来

的科学发现加速，尤其是药物研发、医学研究和复

杂系统理解。

把这个判断和4月的一个具体事件对照：Anthropic

的Project Glasswing中，Claude Mythos Preview在

数周内发现了数千个零日漏洞，其中包括一个藏匿

了整整27年的OpenBSD系统漏洞，以及潜伏了16年

的FFmpeg越界写入漏洞。这两个漏洞，此前无数

人类安全研究员扫描过却从未发现。

如果AI已经能在网络安全这个高度专业的领域做到

这一步，那Hassabis所说的医药发现“黄金时

代”，就不再只是一个美好的愿景了。
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AI的下一个瓶颈，可能不是芯片而是

能源

英伟达CEO黄仁勋对AI产业有一个独特的“五层蛋

糕”框架：能源、芯片、基础设施、模型、应用。

在大多数人的视线还聚焦在模型层和应用层时，他

已经把目光投向了最底层——能源。

他的判断是：AI产业未来真正的瓶颈，不是芯片制

造，而是电力供应。数据中心的扩张速度，已经开

始受制于能源基础设施的建设速度。他甚至半开玩

笑地说，AI时代最稀缺的职业之一，可能是水电工

程师和管道工。

4月四大科技巨头Q1财报披露的接近7000亿美元资

本支出，为这个判断提供了最直接的注脚。这笔钱

相当大的比例，不是用来买GPU，而是在建数据中

心、铺设电力和冷却基础设施。

黄仁勋还谈到了一个容易被情绪化遮蔽的问题：AI

不会消灭职业，它会重新分配工作量。AI是任务的

替代，而非职业的终结。被替代的任务，会从你

的工作里消失；留下来的，是你必须做得更好的

部分。
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值得一提的是，黄仁勋不只是在说别人。4月底，

他向英伟达全体约1万名员工发出内部邮件，要求

所有人——包括HR、财务、法务——全面导入AI编

程工具。理由只有一句话：“人人都是开发者的时

代来了。”
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我们正在进入Software 3.0时代

Andrej Karpathy提出的“Software 3.0”框架，是

理解4月AI Coding竞争的一个关键视角。Software

1.0是人类手写代码；Software 2.0是通过数据训练

神经网络；Software 3.0则是用自然语言直接驱动AI

——自然语言正在成为新的编程接口。

这意味着软件开发的门槛正在系统性坍塌。程序员

的价值不再只是写代码，而是提出正确的问题、设

计好的架构、判断什么值得做——也就是提供品

味、审美与架构判断，AI去填充代码细节。

4月编程王座的争夺战，恰好是这个趋势的现实投

影。GPT-5.5在Terminal-Bench 2.0上以82.7分超越

人类基线，Claude Opus 4.7在SWE-bench Verified

上拿下87.6%。AI Coding不是一个垂直小赛道，而

是软件生产方式变化的前哨战。下一个被重新定义

的职业，很可能不是你以为的那个。
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产品周期，从6个月压缩到了1天

Anthropic Claude Code负责人Cat Wu，提供了一

个来自AI公司内部的独特视角。

她分享了一个细节：过去一个功能从想法到上线需

要6个月，现在可能只需要1周，甚至1天。这不是

因为团队规模扩大了，而是因为Claude Code这类

工具让工程师的单位产出发生了数量级的变化。

这个变化带来了一个有趣的推论：当写代码的成本

无限趋近于零，“做什么”和“什么是好的体验”

就变成了最值钱的判断。未来的产品经理，核心竞

争力不是懂技术流程，而是拥有极强的“产品品味”

——在无数可能的方向中，识别出真正值得做的那

一个。

Cat Wu还展示了Anthropic内部用AI工具改造工作流

的实际案例——包括用Claude Code自动生成精美

PPT、辅助撰写分析报告等。这些听起来像是遥远

未来的场景，实际上已经是Anthropic日常运转的一

部分。AI对工作方式的重构，已经不在路上了，它

已经在发生。
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效率提升会到来，但社会未必准备好

了

摩根大通CEO Jamie Dimon代表了这场对话中一种

不可或缺的视角——不是技术乐观主义，而是金融

家的冷静与忧虑并存。

他对AI的长期影响给出了两个并列的判断：AI将让

未来人类每周只需工作三天半，并有望助力治愈癌

症。但他紧接着给出了警告：AI可能以极快的速度

席卷就业市场，导致社会动荡，政府和企业必须提

前为中产阶级的失业风险做好准备。

这两个判断并不矛盾。每周工作三天半是最终形

态，但从今天到那个终态之间，有一段剧烈的结构

性调整期——就像工业革命初期的纺织工人，中间

经历的是数十年的失业、迁移和社会阵痛。

Dimon的担忧在于：AI的速度，可能比历史上任何

一次技术革命都快。当AI工具从辅助走向执行，效

率提升会真实发生，但岗位结构调整也会真实发

生。技术进步不是自动带来温和过渡，中间一定会

有阵痛。
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Claude进入强增长周期
在月访问量已超82亿次的体量上，Claude实现了

34%的环比增长，活跃用户逼近9000万。这个增速

放在任何成熟平台都是异常信号。

它背后不是单一因素，而是三条增长曲线叠加：

Opus 4.7吸引技术社区，Claude Design吸引创意从

业者，Claude Code继续深挖开发者和企业用户。

三条增长曲线在同一个月叠加，这种共振不是常

态，但它确实发生了。

Anthropic这个月最值得关注的，不只是模型强，而

是产品节奏非常清楚——它没有只发布一个旗舰模

型，而是在不同场景里同时释放能力，最终形成增

长共振。

Sora主动收缩
Sora单月访问量下滑41%，是本月大盘里跌幅最大

的产品之一。但这不是一场失败，而是一次战略撤

退——OpenAI已经公开表态将算力资源全面向

Agent平台集中。

一个产品的数据下滑，有时候恰恰说明它背后的公

司想清楚了下一步要做什么。
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原因是一份只提前一天发出的通知。4月初，

Anthropic宣布旗下订阅服务不再覆盖OpenClaw等

第三方工具，用户需自行购买额外用量包或接入API

Key。Claude Code负责人Boris Cherny的解释是

“第三方工具对系统造成了过大压力”。

时间节点的微妙之处在于：OpenClaw创始人Peter

Steinberger就在政策收紧前后已经加入了OpenAI。

他离开的方向，和他创建的产品被限制的方向，形

成了一种颇具意味的对称。

这件事揭示的问题比流量数字本身更值得思考：一

个应用生态一旦把核心体验建立在上游平台的政策

稳定性上，它的天花板和风险底线就都不掌握在自

己手里。

OpenClaw的案例还连接着另一个更广泛的安全议

题。同月，OpenAI的macOS客户端遭到供应链投

毒，疑似朝鲜黑客组织将恶意代码藏入开发库

Axios，ChatGPT Desktop、Codex等四款Mac应用

受到波及，OpenAI被迫轮换全部代码签名证书。

Anthropic在清理泄露的Claude Code源码时，也误

伤了约8100个GitHub仓库。
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这两件事指向同一个结构性问题：AI工具正在获得

越来越深的系统权限，而与之匹配的安全机制，还

远未跟上。Peter Steinberger在创立OpenClaw期间

直言：每天收到多达16个安全漏洞报告，甚至遭到

国家级黑客的攻击尝试。赋予Agent更多权限，与

安全风险上升，永远是一枚硬币的两面。
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Grok跌幅达到14%
Grok本月访问量下滑14.43%，是Top 10里跌幅最明

显的产品。但这个数字的性质，和OpenClaw的下

滑完全不同。

早在今年2月，SpaceX就已经完成了对xAI的全资收

购，合并估值达1.25万亿美元。马斯克的判断是：2

到3年内，太空将成为全球最低成本的AI算力来源。

到5月，xAI作为独立公司已正式消失，Grok和X一起

并入“SpaceXAI”品牌。

这个转向还有一个极具戏剧性的注脚：xAI解散的

同一天，SpaceXAI把Colossus 1整个数据中心——

22万张英伟达GPU、超过300兆瓦算力——租给

了Anthropic。

把核心算力资产租给竞争对手，这一步看起来像低

头，实际上是换了一个赛道重新站位：从拼模型，

转型做AI时代的“算力公用事业提供商”。马斯克

自己也公开承认，就连xAI的员工都在用Claude写

代码。

Grok的流量数据，只是这个更大转向在消费端留下

的一个侧影。

29



（万）访问量



全球AI应用数据总览 全球AI增长报告
AI Growth Report 5月

比增速榜更值得看的，是那些已经有500万以上月

活、还能保持10%以上增长的产品。4月满足这个条

件的包括C l a u d e、N ote b o o k L M、M i c ro s o f t

Copilot、Suno、Meta AI、Hugging Face、Adobe

Firefly、SeaArt AI、Ollama、Genspark等。

这类产品已经跨过了“新鲜感驱动”阶段，在真实

需求里持续增长，是观察行业长期走向更可靠的

坐标。
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DeepSeek：C端趋稳，B

端主战场
DeepSeek真正值得看的，不只是Chat端还涨不

涨，而是开放平台的增长。4月，DeepSeek开放平

台月活439万，环比增长26.18%；月访问量环比增

长30.99%。这和C端趋于稳定形成了鲜明对比。

这说明DeepSeek正在从一个现象级C端产品，转向

更扎实的开发者和企业基础设施。C端流量代表声

量，B端调用代表商业化潜力。

一个AI产品如果只停留在聊天入口，增长很容易受

到热点周期影响；但如果开放平台开始增长，说明

它正在进入开发者工作流和企业系统。
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商业化分层：C端向上，B

端向下
4月国内AI商业化出现了一个有意思的结构：C端订

阅向上，B端API向下。

C端这边，小米Token Plan上线四档订阅，39元到

659元不等。659元档是个有意思的信号——这个价

格点算下来比多数国产模型API还贵，但小米偏偏

要定在这里，要么是在测试用户的付费上限，要么

是在用定价本身制造一种“专业级产品”的心理

锚点。

B端这边同时在往反方向走。DeepSeek V4-Pro以

2 . 5折限时优惠把输入价格压到 0 . 2 5元 /百万

tokens，继续刷新行业定价底线。

这个剪刀差说明国内AI市场的付费逻辑正在加速分

化——企业用量大、价格敏感，走API；个人用户

使用频次有限，但愿意为产品体验付单价更高的订

阅费。

活跃用户转化成付费用户这一步，各家现在都还没

有拿出让外界看得清楚的数据。豆包日均Token破

120万亿，这个数字很大，但它到底换来了多少真

实收入，依然是一个没有被正式回答的问题。
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与此同时，一级市场的动作正在说明另一件事：资

本对国内AI的信心，和C端流量的短期波动走的是两

条不同的逻辑线。

4月中旬，沉默三年从不融资的DeepSeek开始接触

投资人，此后估值被传四次上调——从100亿美

元，到超200亿，到国家大基金介入洽谈时或达450

亿美元；梁文锋本人将个人直接持股从1%提至

34%，据悉将以个人名义参与本轮出资。

Kimi同期被曝即将完成新一轮20亿美元融资，投后

估值超200亿美元，由美团龙珠领投——而与此同

时，Kimi的C端月访问量在-10.74%。

用户数走弱，但资本在加注。这两件事讲的是同一

个判断：大模型的竞争已经从技术比拼，进入了算

力、人才、资本三线同时拼的阶段，好技术从来不

缺买家。
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第一条增长线：情感陪伴
4月中国出海AI Web访问量第一，不是Qwen，不是

manus，而是作业帮旗下的PolyBuzz。月访问量

5497万，比第二名阿里Qwen的3472万多出近

60%。这个数字放在全球AI出海产品里，已经是非

常靠前的体量。

作业帮在国内的标签是教育公司，但PolyBuzz走的

是另一条线：角色扮演、多角色聊天室、人格记忆

和持续互动。

这件事说明一个重要趋势：AI出海最先跑出高频和

高黏性的，不一定是效率工具，而可能是关系型

产品。

工具类产品解决的是“完成任务”；情感陪伴解决

的是“持续与一个角色互动”——关系一旦建立，

迁移成本远高于普通工具。

同一赛道里，MiniMax旗下Talkie月访问量581万，

环比增长34.7%；FlowGPT旗下Emochi访问量1104

万，涨了14%。

几家头部产品同步增长，说明情感陪伴不是短期流

量，而是一个真实且持续扩大的需求池。
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第二条增长线：智能体出海
智能体出海里，manus是4月最复杂、也最值得看

的样本。

4月，manus活跃用户达到986万，环比增长9.8%；

访问量3900万，位列全榜第三。

值得注意的是，4月底中国政府正式叫停Meta拟以

20亿美元收购manus的交易，创始人据报被限制

出境，事件在海外媒体大篇幅发酵——但数据上没

有崩。

这里有两个可能的解释。一种是manus的海外用户

主要是专业用户，他们更关心产品能不能完成复杂

任务，不太在乎公司层面的资本叙事。

另一种是外部事件客观上带来了一轮全球曝光，让

一部分用户第一次知道这个产品。

无论哪种解释，manus仍然是中国AI出海里最拿得

出手的智能体产品之一。

蝴蝶效应旗下的另一个产品Monica，访问量787

万，保持稳定增长。智谱Z.ai的表现同样值得关

注，访问量1222万，环比增长18.6%；活跃用户311

万，环比增长23.3%。
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第三条增长线：垂直生产力

工具
出海垂直工具里，3D建模是最容易被低估的赛道。

Meshy月访问量609万，活跃用户环比增长27.2%；

Hitem3D AI活跃用户增长18.1%；MOOTION访问量

增长25.9%。三个产品同时增长，背后是游戏、电

商产品展示、AR/VR内容制作等多个行业同时拉动

需求。

PictureThis月访问量近2亿次，增长43.5%，植物识

别这个垂直场景在海外的需求深度，超出很多人的

预期。PPT生成、数学教育AI、音频生成等小赛道

也有产品在增长——AiPPT、Mathos AI、Fish

Audio等，都说明中国AI出海不只发生在大模型和视

频生成里，也发生在很多低声量但高频刚需的垂直

场景中。

Qwen国际版月访问量34.72亿次，小幅增长3%，是

国产大模型出海里体量最大、走得最稳的。

43



中国AI出海观察 全球AI增长报告
AI Growth Report 5月

值得警惕的是KLING AI：月访问量跌至395万，环

比-71.7%，活跃用户跌幅也达65.6%。今年1月有报

道称其年化收入已达3亿美元，但随着HappyHorse

和Seedance 2.0的崛起，KLING的竞争优势正在承

压。单月七成的跌幅值得快手认真对待。

从宏观视角看，中国AI产品的全球市场份额，从

2024年底的约1%涨到了2025年11月的约15%。但

数据信任问题仍是中国出海产品绕不开的门槛，部

分海外用户对隐私保护有明确顾虑，对欧洲市场尤

其如此。这是4月数据之外，需要长期正视的结构

性挑战。
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超级入口：格局稳定，内部

分化加剧
ChatGPT和Gemini依然是两座短期内难以撼动的大

山，但两家的状态有微妙的差别。

ChatGPT访问量小幅下滑3.84%，活跃用户却增长

了3.91%——来的人少了，但留下来的人用得更多

了，这是一个产品从拉新阶段进入留存阶段的典型

信号。

Gemini两项数据都在涨，访问量+6.38%，活跃用户

+6.72%，背后是Google把Gemini入口越铺越广

——从NotebookLM到Google AI Studio到桌面端原

生应用，用生态把用户圈进来。

Claude本月的爆发已在上章详述，其34%的增速是

头部产品中最亮眼的异常值。

NotebookLM近半年来数据一直在上。4月访问量增

长11.36%，活跃用户增长10.61%，在头部产品里

增速最为稳定。

它做的事情一直不性感——就是让用户上传文件、

整理知识、生成播客——但这个场景的需求深度，

比大多数人预期的要厚实得多。
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AI Coding：数据在降，但

并非赛道降温
Cursor本月访问量下滑3.7%，Lovable下滑4.96%，

Replit下滑5.19%。几乎所有主流AI Coding产品都出现

了轻微回调。

如果单看这组数字，很容易得出“AI编程热度在退”的

结论，但这个结论可能完全错了。

更准确的解读是：用户正在迁移，而不是流失。

Claude Code、Codex、GPT-5.5这些由大模型厂商直接

提供的编程工具在4月密集更新，大量原本使用独立

Coding产品的用户，开始直接在模型原生界面完成编

程任务。这是“去中间层”的逻辑在AI Coding赛道的

具体体现。

Devin是这个月的例外，访问量增长29.77%。作为一个

定位“AI软件工程师”而非“代码补全工具”的产品，

Devin在功能层面和Claude Code、Codex的重叠度相对

较低，反而在这波洗牌中找到了自己的位置。

Cursor被SpaceX以600亿美元期权抛出收购要约，微软

评估后没有出手——这是本月AI Coding赛道最大的场

外新闻。
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情感陪伴：赛道升温，流量

分向更多产品
Character.AI访问量下滑6.15%，这个数字背后藏着

一个更有意思的结构：整个情感陪伴赛道的总流量

其实在涨，只是在向更多产品分散。SpicyChat增

长10.28%，JanitorAI增长8.66%，PolyBuzz增长

11.31%，Kindroid增长37.38%。用户没有离开情感

陪伴这个场景，他们只是在寻找更符合自己口味的

替代品。

这个赛道同时也是监管风险最密集的地方，xAI旗下

Grok放开内容限制后迅速引发CSAM争议就是前车

之鉴。

用户愿意为情感陪伴产品付费，但这个付费行为能

建立在多稳固的商业模式上，还需要时间来验证。
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视频生成：工具在涨，平台

在跌，格局还没定
4月视频生成赛道的技术层发生了真实的能力跃升

——HappyHorse登顶视频Arena，Seedance 2.0

API开放。从流量数据来看，赛道内部出现了清晰的

结构分化：大平台在跌，小工具在涨。

HeyGen本月小幅增长5.88%，是头部视频生成平台

里为数不多的正增长。Loom下滑6.78%，VEED.IO

下滑7.72%。增速榜上的Pexo、aicut、Flova、

MakeFilm等轻量工具，正在承接从大平台流出来的

需求。

当生成一段视频变得越来越简单，用户真正需要的

是有真实工作流需求的场景，而不是工具本身。
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订阅化加速，但开源是不能

忽视的变量
海外市场的订阅化趋势在4月继续深化。

但这里有一个值得单独提出的信号：Ollama本月访

问量增长42.72%，这个让用户在本地运行开源模型

的工具，正在以不慢的速度积累用户。

DeepSeek V4、Qwen3.6这些开源模型的能力越来

越强，本地部署的门槛越来越低——这部分用户，

是游离在订阅化逻辑之外的。

海外市场的订阅化能走多远，很大程度上取决于开

源模型的能力天花板能到哪里。

52



赛道
观察

赛道观察

五个赛道深度观察



五个赛道深度观察 全球AI增长报告
AI Growth Report 5月

AI助手：入口之争，从产品

层打到系统层
AI助手赛道这个月最值得记录的，不是哪款产品的

数据涨了多少，而是竞争的层级在悄悄升高。

在讲数据之前，有必要先说清楚一个正在发生的根

本性变化：AI Agent可能正在重新定义用户和设备

的关系。过去十五年，我们和手机交互的方式是

“打开App，完成任务，退出App”，手机屏幕变

成了App图标的陈列架。

但在Agent逻辑下，用户只需要说出意图，AI自动调

用所需的能力完成任务——你不需要知道背后用了

哪个App，就像你打电话不需要知道信号走了哪条

基站。

OpenAI自研手机的传闻，是这个战略逻辑的终极

延伸——控制硬件，才能真正控制用户与AI交互的

入口。

而这也正是为什么4月三家头部产品都在同时争夺

桌面端入口：Gemini推出原生Mac应用，支持

Option+Space唤起、屏幕共享、本地文件读取；

ChatGPT的Mac客户端更早落地；Claude也有桌

面端。
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三家争的是“Alt+Space”这个快捷键位，是用户在

任何场景下第一个想到的AI入口是谁。

这个层级的竞争，和苹果当年把Safari设为默认浏

览器、Google把搜索框嵌进Chrome的逻辑如出一

辙。一旦占据了这个位置，后来者的替代成本会指

数级上升。

今天看是产品功能比拼，回头看可能是这场AI战争

里一个关键的基础设施卡位时刻。

Meta AI本月访问量增长25.05%，是头部AI助手里增

速最快的。背后没有任何单一爆款产品，而是Meta

把AI入口铺进了WhatsApp、Instagram、Facebook

的每一个对话框——用现有的30亿月活用户做分

发，不需要用户主动下载任何新东西。这是一种完

全不同的打法，暴力但有效。
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AI Coding：效率革命到了

第二阶段
AI Coding是过去一年里技术能力提升最快、商业化

落地最扎实的赛道，但它正在进入一个新的阶段

——从“写代码”到“做软件工程”。

第一阶段是代码补全的增强版。GitHub Copilot、

早期的Cursor，做的都是这件事：你在写代码，AI

帮你补全、纠错、生成函数。

第二阶段正在发生。Devin、Claude Code、GPT-

5.5 Codex在做的事情，已经不是辅助程序员写代

码，而是让AI独立承担一段完整的工程任务——拿

到需求，自主拆解，调用工具，迭代测试，提交结

果。这两个阶段之间的差距，不是量变，是质变。

数据层面，Cursor、Lovable、Replit都有轻微回

调，但Devin逆势增长30%，Emergent增长15%。

这个分化说明用户在用脚投票——更接近“AI软件

工程师”定位的产品，比单纯的代码补全工具更能

抵御来自模型原生工具的竞争。

56



五个赛道深度观察 全球AI增长报告
AI Growth Report 5月

Terminal-Bench 2.0是这个月AI Coding能力评测的

新战场。GPT-5.5以82.7分领先Claude Opus 4.7的

69.4分。SWE-bench依然是最权威的基准，Claude

Opus 4.7在SWE-bench Verified上的87.6%，是目前

所有模型里最高的单项成绩。

能力评测在不同的基准指向不同的第一名，说明AI

Coding的能力矩阵本身正在变得复杂，没有一款产

品在所有维度上都占据压倒性优势。
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AI视频、AI办公：能力够

用，但场景才是护城河
在讲数据之前，有必要说清楚4月这两个赛道发生

了一件标志性的事：Claude Design的出现，让

Figma单日股价跌了7.28%，Adobe跌2.7%，Wix跌

4.7%。Figma联合创始人Krieger甚至在Claude

Design发布的整整三天前，悄悄辞去了Figma董事

席位。

这不只是“又多一款AI设计工具”的故事。它指向

一个更深的问题：当AI能直接输出可用的设计系统

和PPT，生产力工具的AI化就不再只是“在原有工

具里加一个AI助手”，而是开始从根本上重新定义

生产力工具本身应该是什么形态。Claude Design本

身还很早期，距离真正替代Figma的专业工作流还

有相当距离。但市场在意的不是今天的产品能力，

而是这个方向一旦成立，设计工具的格局会变成什

么样。Figma那天的股价下跌，买的其实是对未来

的恐惧。
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对设计师、品牌人、产品经理来说，真正需要思考

的问题不是“AI会不会取代我”，而是：当执行成

本被大幅压低之后，我的不可替代性在哪里？答案

可能不再是单纯的技能，而是品味、判断、审美和

对用户需求的理解。能力可以被复制，品味暂时还

很难。

视频生成这个赛道，4月同样发生了能力层的真实

跃升。HappyHorse来自阿里ATH事业群，没有预

告，没有发布会，直接出现在Artificial Analysis的

视频评测榜上，以1357分把所有竞品甩在身后。

这种发布方式传递的信息耐人寻味：技术能力的跃

升已经快到连发布会节奏都跟不上了。

Seedance 2.0则率先完成了商业化闭环，API向企

业全面开放，短剧和漫剧行业接入后效率提升80%

到90%。

但这个赛道整体上仍然面临一个悬而未决的问题：

杀手级的C端场景还没有出现。

企业端的效率提升已经发生，C端的使用习惯还在

养成过程中。视频生成下一阶段的竞争，不是谁生

成得更炫，而是谁能真正嵌入一个持续、高频、有

付费意愿的工作流。
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Gamma本月访问量增长4.36%，活跃用户增长

11.14%，是AI办公赛道里最稳健的增长之一。

N o t i o n、A s a n a首批采用C l a u d e  M a n a g e d

Agents，让AI Agent直接参与任务分配、进度跟

踪、文档生成——AI从工具变成了协作者。
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AI陪伴：赛道天花板，远比

大众认知的高
AI陪伴是所有AI赛道里公开讨论最少、实际数据最

扎实的一个。把本月所有情感陪伴产品的访问量加

在一起：Character.AI 180亿次、SpicyChat 82亿

次、J a n i t o r A I  9 9亿次、c a n d y . a i  3 9亿次、

ourdream.ai 48亿次、Kindroid 21.7亿次、Talkie

5.81亿次……

这个数字的量级，和AI搜索、AI办公相比毫不逊

色，但在主流媒体的讨论里，这个赛道几乎是隐形

的。4月的数据显示，这个赛道的用户活跃度在持

续增长，但流量正在从Character.AI这个老大哥向更

多产品分散。

Kindroid这个月增长了37.38%，是头部情感陪伴产

品里增速最快的，原因在于允许用户深度定制AI伴

侣的性格、记忆和行为模式，切中了从Character.AI

流出的那部分对标准化体验不满意的用户。

这是一个需求真实、用户付费意愿强、但商业模式

和监管环境都还在摸索中的赛道。它的天花板在哪

里，目前没有人知道，这本身就是一件值得持续关

注的事。
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3D建模：最被低估的生产

力赛道
3D建模可能是4月最被低估的AI应用赛道。Meshy月

访问量达到609万，活跃用户环比增长27.2%；

Hitem3D AI活跃用户环比增长18.1%；MOOTION访

问量环比增长25.9%。三个产品同时在涨，而且是

从不小的基数涨的。

这个赛道的需求来自多个方向：游戏资产、电商产

品展示、AR/VR内容、建筑和工业设计。它不像情

感陪伴和视频生成那样有强话题性，但更接近实际

生产流程，也更容易形成明确的付费场景。

在AI应用层，最值得关注的往往不是声量最高的赛

道，而是那些已经被具体行业拉动、但还没有被舆

论充分定价的赛道。3D建模就是其中之一。
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Claude ： 一家公司同时打

三张牌，都赢了
4月的Claude，是一个关于“节奏”的故事。

Opus 4.7、Claude Design、Claude Code例程，三

个产品在同一个月密集落地，覆盖了三个完全不同

的用户群：Opus 4.7打的是技术社区和开发者，

Claude Design打的是创意从业者，Claude Code例

程打的是企业用户。

这三个群体平时几乎没有交集，却在同一个月被同

一家公司同时触达。结果是34%的单月增长，在82

亿次月访问的体量上。

但比数字更值得关注的，是Anthropic这次发布节奏

背后透露出的产品逻辑。

过去AI公司的发布节奏通常是“攒一个大的”，

Anthropic这个月的打法完全不同：三个产品指向三

个场景，三个场景打开三条增长曲线，增长曲线叠

加之后形成一次数据上的共振。

Anthropic同期公布了年化收入的增长轨迹：2024

年1月8700万美元，2024年12月突破10亿，2025年

底约90亿，2026年2月140亿，3月190亿，到4月已

达300亿。
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Salesforce用了20年走完这段路，Anthropic用了不

到三年。就连Dario Amodei自己也在开发者大会上

说：“我们按10倍增速备了算力，结果Q1实际年化

增速是80倍，太疯狂了，我们扛不住。”
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Pexo ： 没人听说过，但它

是本月增速第一
增速榜第一名不是ChatGPT，不是Claude，是一个

叫Pexo的视频生成工具，增幅接近1900%。

Pexo做的事情并不复杂：通过对话生成短视频，支

持多种风格和比例，主要面向社媒内容创作者。

产品本身没有任何颠覆性的技术创新，但它在4月

做对了一件事——Seedance 2.0 API开放之后，率

先接入了新一代视频生成能力，在用户感知上实现

了一次肉眼可见的质量跃升。

这个案例说明的，是AI应用生态里一个反复出现的

增长逻辑：当底层模型能力发生跃升，最先接入新

能力的应用工具会吃到一波集中的流量红利。

用户在寻找“能用上最新能力的产品”，而不是

“最好的产品”——在AI能力迭代如此之快的阶

段，这两者经常不是同一个东西。
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Pexo接下来面临的挑战是，这波流量能留住多少。

用户不是在用 P e x o，他们是在用 P e x o来用

Seedance 2.0。一旦其他工具也完成接入，这

1900%的增速会以多快的速度回落，是一个值得追

踪的问题。

能力红利窗口越来越短，小应用可以靠速度冲出

来，但要留下来，必须有场景、品牌、工作流和用

户关系。
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Cursor ：  600亿美元报

价，没有人出手
4月最热闹的收购传闻，主角是Cursor。

SpaceX据报以600亿美元期权抛出收购要约，要么

全资买下，要么支付100亿美元合作费。微软评估

之后选择了不出手。Cursor自己则正在以500亿美

元估值推进一轮20亿美元的新融资。

这三个数字摆在一起，勾勒出的是一家公司同时被

多方觊觎、但还没有被任何人拿下的处境。

Cursor的核心价值，是目前AI Coding工具里商业化

落地最扎实的一个，虽然不是能力最强的，但是产

品体验和工程师工作流结合得最自然的一个。

VSCode插件形态降低了迁移门槛，上下文理解和多

文件编辑的体验在竞品里仍然领先，这两点叠加，

让它积累了一批真实付费的重度用户。

微软没有出手，是这件事里最耐人寻味的一个细

节。这是因为微软在AI Coding赛道已经有了一个正

在高速增长的产品，花600亿买一个竞争对手，逻

辑上并不顺畅。
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更深的原因可能是：微软判断，随着底层模型能力

的快速进化，AI Coding工具层的竞争优势会越来

越难以维持，今天的差异化可能在12到18个月内被

追平。
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PolyBuzz ： 出海第一不是

大模型，而是情感陪伴
PolyBuzz是4月中国AI出海里最值得单独写的产品。月

访问量5497万，排在出海AI Web榜第一，比Qwen还高

出接近60%。

这个结果很反直觉。作业帮在国内的标签是教育公司，

但PolyBuzz走的是情感陪伴路线——角色扮演、多角色

聊天室、人格记忆。

它的增长提醒我们，中国AI出海最先跑出高频和高黏性

的，不一定是效率工具，而可能是关系型产品。

工具类产品解决的是“完成任务”；情感陪伴解决的是

“持续与一个角色互动”。

使用频率取决于关系而非任务，用户和某个AI角色建立

持续互动关系之后，迁移成本会明显高于普通工具。

但情感黏性是一把双刃剑。它带来的高留存，建立在用

户持续获得情感满足的前提上。一旦产品体验出现下

滑、内容政策出现变化，黏性会以比功能类产品更快的

速度瓦解。PolyBuzz接下来真正需要验证的，是留存、

付费转化，以及在监管趋严环境下的长期可持续性。
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OpenAI 100美元Pro：一

次定价实验和背后信号
4月，OpenAI推出了100美元/月的Pro版，主打5倍

Plus用量的Codex额度，5月底前促销至10倍。

100美元这个价格点本身是一次有意思的定价实

验。之前OpenAI的Plus版是20美元，这次直接跳到

100美元，中间没有50美元的过渡档。

这个定价结构在说，OpenAI认为用户群体在付费意

愿上是双峰分布的：有一部分用户只需要基础功

能，20美元够了；另一部分重度使用者，他们愿意

为更高的用量上限付出5倍的价格，中间状态的用

户不是核心目标。

Codex周活300万，三个月增长5倍——这个数字是

Pro版定价的底气来源。

但这个案例里真正值得关注的，是它对整个行业定

价体系的示范效应。Anthropic的MAX档、小米的

659元Token Plan，都在往高端订阅方向走。
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这些定价动作同时发生，说明AI公司们正在形成一

个集体判断：付费用户里有一批重度使用者，他们

对价格不敏感，对用量和体验敏感。把这批用户单

独圈出来服务好，比把订阅价格压低去追求更大的

付费用户基数，在当下阶段可能是更优的选择。

这场几乎同步发生的高端订阅化实验，本身就已经

是2026年AI商业化史上值得记录的一个节点。
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AI进入硬仗阶段
2026年4月的AI世界，给出了一个很清晰的信号：AI

行业已经不再只是模型发布会的竞争。

它正在变成一场综合战：模型能力、产品节奏、入

口控制、生态边界、商业分层、出海增长、基础设

施、安全治理，每一项都开始变得重要。

对头部模型公司来说，真正的挑战是把能力变成持

续使用的产品，把产品变成稳定收入。

对应用公司来说，真正的挑战是不要只吃短期模型

红利，而要建立自己的场景、工作流和用户关系。

对中国AI出海公司来说，真正的机会也不只是“把

国内工具翻译成英文”，而是找到海外用户真实、

具体、持续发生的需求。

对普通人和企业来说，真正的挑战是学会判断哪些

AI能力只是短期热闹，哪些会真正改变工作方式。

4月的数据看似只是一个月的变化，但它背后指向

的是更长期的结构转折：模型还会继续加速，应用

还会继续分化，商业化会越来越现实，平台生态会

越来越残酷。
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AI已经过了只讲想象力的阶段。接下来，要看谁能

真正把它做成生意，做成基础设施，做成每个人每

天都会使用的东西。
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