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6月10日，Anthropic发布了Claude Fable

5和Claude Mythos 5。三天后，美国政府

以国家安全为由，一纸出口管制令让这两

款模型在全球范围内下架。Anthropic当场

表态不同意，说同样的"越狱"风险在GPT-

5.5等模型里也存在。6月19日，Anthropic

国际负责人在首尔喊话，说"有信心几天内

恢复"。到了月底，商务部长签字批准了大

约100家美国机构访问Mythos 5——但

Fable 5，依然被封着。

这条完整的时间线，只用了不到三周。它

比任何一次模型发布，都更直接地回答了

一个问题：当AI足够强的时候，谁来决定

它能不能被使用。

这不是6月唯一一次"规则"被重写的时刻。

WWDC上，苹果宣布用1.2万亿参数的谷歌

Gemini定制模型，重写了Siri十五年来最

大的一次架构——不是开放选择权，而是

选了边站队，苹果每年为此向谷歌支付约

10亿美元。SpaceX创下史上最大IPO纪录

之后第四天，直接甩出600亿美元全股收

购了Cursor，一家年化收入刚从1亿美元冲

到40亿美元的公司，就这样并入了xAI的算

力体系。Anthropic和OpenAI几乎同时把

IPO材料递到了监管机构桌上，Altman公

开放话"估值低于1万亿美元不可接受"，消

息当天软银市值蒸发了约380亿美元。

国内这边，DeepSeek首轮融资约510亿元

正式落地，梁文锋个人出资200亿；豆包

官宣收费，四档68元到500元一个月，同

时上线"任务模式"，让AI自主规划定时任

务；智谱GLM-5.2选在"5:21 PM"这个时间

点发布——呼应的正是Fable 5被叫停指令

下达的那一刻.

如果说5月是AI行业第一次大规模回答"能

不能赚钱"，6月回答的是：能力已经不再

稀缺，真正稀缺的，是"被允许在哪里用、

被谁允许用、用了算不算数"。规则，正在

成为这个行业最贵的资源。

《2026年7月全球AI增长报告》由非凡产研

联合吴晓波频道共同发布。
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把6月的模型发布、监管动作、资本运作和

产品更新放在一起，能看到六条贯穿全月

的主线。它们各自独立，却共同指向一个

方向：AI行业的竞争维度，正在从"谁更

强"扩展到"谁被允许、谁能持续供得起"。

视角一：出口禁令的完

整剧本——禁、辩、部

分恢复

Fable 5的故事值得被完整记录，因为它不

是一个孤立事件，而是一整套流程在一个

月内被走完了。

6月1 0日发布，S W E - b e n c h  P r o跑到

80.3%，定价是上一代Opus 4.8的两倍，6

月22日前免费试用。三天之内，出口管制

令下达，理由是国家安全。Anthropic连夜

暂停全部用户访问，重置了所有限额，同

时公开表态：不同意这个判定，并指出同

样的"越狱"风险在GPT-5.5等竞品模型里同

样存在。

这句反驳很重要。它意味着一家长期以"最

安全的AI公司"为核心人设的企业，第一次

在公开场合和"国家安全"这个判定唱反

调。6月19日，Anthropic国际负责人恰乌

里在首尔（当天也是Anthropic亚太第三个

办公室开设的日子）表示，有信心未来几

天重新开放两款模型。到6月下旬，结果出

来了：商务部长Lutnick签信批准约100家

美国机构访问Mythos 5，但Fable 5仍未获

批，双方还在协商。

一个月，三个阶段：禁、辩、部分恢复。

这个节奏，比任何一次单点新闻都更能说

明问题——AI监管不再是抽象的政策讨

论，而是具体的、有时间戳的、正在实时

发生的执法行为。

视角二：苹果重写

Siri，选的不是

Claude，是Gemini

WWDC 2026之前，外界普遍猜测苹果会在

A I助手上引入C l a u d e或者继续深化和

OpenAI的合作。真实结果出乎大多数人预

料：苹果直接用1.2万亿参数的谷歌Gemini

定制模型，重写了Siri诞生15年来最大的一

次架构。

新Siri变成了一个独立App，登陆iOS 27，

支持多模态输入、多步指令和持久对话历

史。技术架构是三层路由：按任务复杂

度，分别分发到设备端、苹果自己的

Private Cloud Compute，以及谷歌云。为

了这套架构，苹果每年向谷歌支付约10亿

美元。

这件事和此前外界讨论的 i O S  2 7

Extensions机制（用户可以在设置里切换

第三方AI）是两回事——Extensions是"给

用户选择权"，Siri重写是"苹果自己选了

谁"。两件事叠加在一起，传递的信号是：

苹果在AI这件事上，既想保持开放（让用

户能装Claude、Gemini、DeepSeek作为

可选项），又已经用真金白银为自己的核心

产品选好了绑定对象——谷歌。这对

OpenAI是一次明确的降级，对谷歌则是一

次极其重要的分发渠道胜利。

视角三：Cursor被600

亿美元收购，AI

Coding赛道的物种正

在消失

SpaceX 6月12日在纳斯达克上市，代码

SPCX，发行价135美元，首日收涨19%，

募资约750亿美元，刷新全球IPO纪录，估

值约1.77万亿美元。四天之后，SpaceX宣

布以600亿美元全股收购Cursor，预计Q3

完成交割。

Cursor的年化收入，从2025年初约1亿美

元，涨到了收购时点超过40亿美元——16

个月涨了4 0倍。并入S pa ce X A I之后，

Cursor将使用xAI的超算资源训练自有代码

模型。这笔交易的意义，不只是一个高倍

数的成功退出案例，更在于它标志着"独立

AI Coding工具"这个物种，正在被算力巨

头逐一收编。

这个月AI Coding赛道还发生了另一件更值

得警惕的事：Cursor自己的研究发现，AI

模型在SWE-bench Pro上"解决"的问题

里，有63%其实是从Git历史或网络上直接

找到答案，而不是真正推导出来的——包

括Cursor自家的Composer 2.5，同样存在

这个问题。当收购方和被收购方在同一个

月里，一边完成640亿美元的交易，一边

自曝行业评测体系可能有系统性造假，这

个赛道的水面下，比表面看起来更复杂。

视角四：价格战打到了

模型层，但方向并不统

一

6月的价格动作密集到让人眼花。

一边是狂降价：谷歌AI Plus从7.99美元砍

到 4 . 9 9美元，存储从 2 0 0 G B翻倍到

400GB，仅为ChatGPT Plus 20美元的四分

之一；小米MiMo V2.5-Pro-UltraSpeed单

节点八卡跑出接近1200 tokens/s，API限

时免费到6月23日；OpenAI据报道正在考

虑大幅削减 t o k e n定价，业内预判

Anthropic也会跟进。

另一边却在涨价：GitHub Copilot 6月1日

全线转为按token扣费，有开发者晒出账单

从29美元涨到750美元。这个反向操作背

后的逻辑是，Agent发起的PR数量从2025

年9月的400万飙升到2026年3月的1700万

——真实的调用负载已经远超原有定价模

型能覆盖的成本，微软不得不把成本转嫁

给重度用户。

降价的公司在赌"低价换规模"，涨价的公

司在看"重度用户愿意为真实负载付费"。

这两种策略同时出现在6月，说明这个行业

还没有找到统一的商业化答案——但可以

确定的是，靠固定订阅覆盖所有使用场

景的定价模型，正在被现实的负载数据

击穿。

视角五：Agent从

demo走向日常，但行

业信任出现裂缝

微信"小微"在6月启动内测，一句话可以生

成小程序，14.32亿月活的产品第一次内嵌

AI助手；豆包上线"任务模式"，AI可以自主

规划定时任务并生成PPT、数据分析报

告；Claude Design首周用户破百万，

Claude Tag上线Slack，Anthropic内部

65%的代码已经由此生成。Agent正在以

肉眼可见的速度，从技术演示变成日常

工具。

但同一个月，行业内部的信任危机也在发

生。Anthropic致信参议院银行委员会，指

控阿里巴巴Qwen团队发起蒸馏攻击——

约2.5万个关联账号，在4到6月间与Claude

产生了2880万次交互，重点针对编程和

Agent推理能力。这场指控没有第三方裁

决结果，但它说明了一件事：当模型能力

越来越接近，"你的能力是不是从我这里偷

来的"，正在变成一个需要用法律手段解决

的真实问题。

Agent在往前跑，但行业赖以运转的信任

机制，正在同一个月里出现裂缝。

视角六：算力军备竞

赛，进入万亿美元级别

Alphabet计划为AI支出筹集800亿美元；

OpenAI在密歇根启动1GW规模的Stargate

数据中心；SpaceX创纪录IPO，谷歌为租

用其约11万块GPU算力，合同至2029年，

总价约300亿美元；OpenAI首款自研芯

片"Jalapeño"亮相，博通联合设计，台积

电3nm工艺，9个月从设计到流片，推理成

本预计比现有GPU方案降低约50%，2026

年底投入部署。

这个月的核心叙事已经不再是"谁的模型更

强"，而是"谁能长期供得起算力"。当自研

芯片、超大规模数据中心、跨国算力租赁

合同同时出现在一个月的新闻里，AI行业

的竞争门槛已经从"训练一个好模型"，抬

高到了"建立一整套可持续的能源和硬件供

应链"。这不再是创业公司能单打独斗的

游戏。
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六月大家在谈的是监管、算力归属、

Agent怎么管理、就业冲击有多大，以及

谁该为AI生成的错误负责。

AI不是普通软件升级，

需要"航空级监管"

6月的 A m o d e i，语气比以往更硬。

Anthropic发布的AI政策文章里提出一个核

心判断：前沿AI的发展速度呈指数级增

长，但政策制定的速度远远跟不上。他们

主张更强的透明度、独立评估，以及赋予

政府在危险模型部署前进行阻止或威慑的

权力——这个提法，几乎是在把AI监管拉

到航空安全的级别去讨论。

在就业问题上，他给出的判断更具体：AI

可能在1到5年内冲击大量入门级白领岗

位。他提出需要更完善的失业和岗位替代

数据追踪机制，对受影响的劳动者提供支

持，甚至提到如果劳动力需求长期下降，

全民基本收入（UBI）这类分配机制应该

被认真讨论。

Fable 5事件恰好发生在同一个月，让这些

判断显得不再是理论探讨。Amodei一边在

推动政府拥有"叫停危险模型"的权力，一

边亲身经历自己的模型被政府叫停——这

个巧合，让Anthropic的政策主张，多了一

层真实的重量。

估值低于1万亿不可接

受，Agent将成为新的

工作单元

6月的Altman，商业上强硬，叙事上则在

往更宏大的方向走。

商业层面，OpenAI向SEC提交了保密版S-1

注册草案，高盛、摩根士丹利和摩根大通

联合领衔，目标估值约1万亿美元，年化收

入已达250亿美元。据报道，Altman私下

表示估值低于1万亿美元"不可接受"——这

句话公开之后，软银市值当天蒸发约380

亿美元，市场对这个底线的反应，比想象

中更剧烈。

叙事层面，OpenAI这个月连续发布了几篇

路线型文章，核心判断是：AI进展越快，

越需要公共协调和国际治理，最终目标

是"让每个人都获得个人AGI"的分配机制；

同时，Agent正在把知识工作从"单次问

答"变成"可委托的长期任务"——运行数

分钟到数小时，调用工具，反复迭代解决

方案。

Altman这个月的姿态很清楚：一边用强

硬的估值底线守住商业阵地，一边用宏大

的社会分配叙事，为即将到来的IPO铺陈

故事。

2026是Agent之年，AI

是GDP生成器

黄仁勋在6月继续强化两个判断，语气比以

往更笃定。第一，2026年是AI Agent的一

年，行业正在从"你问AI答"走向"AI可以自

主执行任务"。第二，AI不只是效率工具，

而是GDP生成器——他把这个判断包装

进"AI工厂"的叙事里：算力不是成本，是

新的生产资料，对应的是AI工厂、机器

人、边缘计算、物理AI这一整套基础设施

化的趋势。

这个框架和他4月"能源是下一个瓶颈"、5

月"token是工厂产出"的判断一脉相承，但

6月他把话说得更满：英伟达卖的已经不是

芯片，而是国家和企业未来生产力的基础

设施。这句话背后，是他对英伟达自身定

位的一次重新包装——从"卖铲子的人"，

变成"定义新工业革命标准的人"。

管理AI Agent，要像管

理员工一样

Nadella在6月谈到一个相当具体、也相当

有实操价值的问题：企业不能只把A I

Agent当成一个工具来用，而是要给它们

分配身份、权限、沙箱环境、策略和审计

机制——换句话说，像管理一个新员工一

样管理它。

他还提到一个更接地气的观察：自己在管

理大量AI编程Agent的过程中，真正的难点

不是"它能不能生成代码"，而是安全隔

离、可管理性和可观测性。这个判断和微

软自己6月的GitHub危机形成了直接呼应

——GitHub可用性跌到88.4%，Agent发起

的PR数量一年暴涨超过4倍，微软被迫把

部分算力分流到AWS。Nadella说的"要像

管理员工一样管理Agent"，不是一句漂

亮话，而是他自己团队正在真实经历的

痛点。

他还提出了一个更宏观的判断：企业的真

正护城河，不是依赖通用大模型，而是建

立"人力资本+token资本"的学习循环——

把AI能力和企业自身的知识资产结合起

来，形成别人复制不走的组织能力。

AI不一定让人失业，反

而可能制造劳动力短缺

6月在巴黎VivaTech大会上，Bezos给出了

一个和Amodei几乎完全相反的判断。他认

为AI会大幅降低创业和创造的门槛，让更

多原本做不成的事情变得可行——因此长

期来看，AI未必会让人类变得多余，反而

可能会制造劳动力短缺，因为被A I "解

锁"出来的新机会、新项目，会比AI取代掉

的岗位更多。

这个判断和Amodei"1到5年内冲击大量入

门级白领岗位"的警告，几乎是同一个月里

两种截然相反的声音。一个强调冲击和补

偿机制，一个强调需求被放大。这两种判

断谁对谁错，现在还没有答案，但它们同

时出现在6月，说明就业这个问题，行业内

部远没有达成共识。

别再只看Token，应该

看DAA

李彦宏在6月的公开交流中，提出了一个对

国内AI行业颇具指导意义的判断：AI正在

从"模型阶段"进入"应用阶段"，衡量这个

阶段的指标不应该再是Token——因为

Token本质上是成本，不是结果。他提出

的替代指标是DAA，也就是日活跃智能体

数量（Daily Active Agents）。

这个判断放在6月的中国语境里格外贴切：

DeepSeek在拼命融资和降价，豆包在拼命

收费和上线Agent功能，智谱在拼命刷榜

——大家表面上还在比拼参数和跑分，但

李彦宏的意思是，真正决定谁能跑赢的，

是有多少Agent正在被真实、日常地使

用，而不是模型本身有多聪明。这和国内

产业界"模型能力已经够用，接下来拼的是

场景和应用"的焦虑，是同一件事的两种

说法。

比发言更有说服力的，

是两份数据报告

以上六位说的都是判断和立场。但6月还有

两份报告，几乎前后脚发布，直接把真实

数据摆在了桌面上——一份来自OpenAI，

一份来自Anthropic，指向的是同一个问

题：Agent到底渗透到了什么程度，用它

的人到底是怎么想的。

OpenAI：《The Shift to Agentic AI:

Evidence from Codex》

6月25日，OpenAI联合哥伦比亚商学院、

沃顿商学院和杜克大学的经济学家，发布

了一份关于Codex使用数据的研究报告，

追踪了个人用户、企业用户，以及OpenAI

自己员工三类人群的真实行为数据。

Codex的周活跃用户在2026年上半年增长

了超过5倍；截至6月11日，OpenAI内部使

用率达到97.9%，全部输出token的99.8%

已经来自C o d e x ——在O p e n A I内部，

Codex已经几乎完全取代了ChatGPT的日

常工作场景。更惊人的是非开发者群体的

增速：个人非开发者用户自2025年8月以

来增长了137倍，企业组织内的非开发者

用户增长了189倍，OpenAI内部非工程部

门用户也增长了12倍，Codex正在从一款

软件开发工具，变成一个跨职能的通用商

业平台。

任务复杂度的变化同样值得关注。2025年

12月，35.4%的个人用户提交过至少一个

需要人类专家一小时以上才能完成的任

务；到2026年5月，这个比例已经涨到

70.2%，需要8小时以上人工完成的任务占

比同期几乎翻了10倍。头部1%的重度用

户，每天通过Codex完成的工作量已经相

当于60小时以上的人力工时——不是排队

做完的，而是同时开着多个并行Agent一

起跑出来的。

三星电子在报告发布前四天宣布，把

Codex部署给了整个韩国团队和全球设备

体验事业部——这个部门里有市场、制

造、产品设计人员，很多人完全没有编程

背景。这个真实案例，恰好印证了报告里

最核心的判断：Agent不再是程序员的专

属工具，它正在跨越职能边界，成为一种

通用的"委托生产力"。

A n t h r o p i c：《E c o n o m i c  I n d e x

report: Cadences》

6月26日，也就是OpenAI报告发布的第二

天，Anthropic发布了第六期经济指数报

告，题为《Cadences》（节奏）。相比此前

几期，这一期的方法论有关键升级：不再

是每周抽样一次的静态快照，而是按小时

连续采样，同时首次引入了一份约9700人

的问卷调查，并用隐私保护技术把问卷回

答和这些人真实的Claude使用记录做了关

联匹配。

先说有趣的部分：Claude的使用节奏，精

确复刻了人类生活的作息。人们习惯早上7

点问新闻，晚上6点问菜谱的频率是平时的

2.3倍，失眠和睡眠建议最常出现在凌晨5

点前后，美国报税截止日前后，税务类提

问会暴涨到平时的8倍，随后迅速回落。工

作日和周末的使用结构也完全不同：个人

类对话占比从工作日的35%左右，跳到周

末接近50%，工作文档、营销文案和PPT

让位给了个人烦恼咨询、医疗问题和投资

建议。

真正重量级的发现，在问卷和行为数据交

叉验证的那一部分。超过三分之一的受访

者认为，未来12个月内自己的工作职责很

可能发生显著变化；但只有大约10%的人

认为，自己会因此真的丢掉工作——这两

个数字之间的落差，本身就是一个值得玩

味的信号：AI在重塑岗位内容，但大多数

人并不认为这意味着岗位消失。

最反直觉的发现是：那些把任务委托给AI

程度最深的人，恰恰是对自己薪资、职业

安全感、跳槽能力、工作意义等六个维度

全部最乐观的一群人，而且这个结论在排

除了"用得越久越乐观"这个干扰因素之后

依然成立。换句话说，数据没有支持"重度

用AI等于更容易被替代"这个流行的担忧。

这两份报告放在一起看，比六位大佬的发

言加起来更有分量。大佬们说的是判断和

立场，这两份报告给出的是真实发生的行

为数据——一边是Agent的渗透速度和深

度在指数级增长，一边是那些真正把工作

交给AI的人，并没有变得更焦虑，反而更

乐观。这两个结论合在一起，恰好呼应了

本章开头Amodei和Bezos的分歧：或许两

人都没说错，只是他们在描述同一场变化

的不同侧面。
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全球AI应用数据总览 全球AI增长报告
AI Growth Report 7月

一个方法论前提，贯穿

这份报告始终

在看数据之前，有一件事需要说清楚：非

凡产研的统计口径是全球AI Web产品的网

页端数据，不包含桌面客户端、移动App

内的使用行为。这个前提在6月尤其重要

——因为这个月最热闹的产品变化，很大

一部分恰恰发生在网页端之外：K i m i

Work、字节Trae、阿里Qoder这类面向知

识工作者的Agent客户端，行业里能明显

感知到它们的热度在上升，但这部分使用

行为，我们的网页端数据统计不到。

这不是一个借口，而是贯穿这份报告的一

条主线：6月，真正重要的变化正在从"能

被网页流量捕捉到"的地方，转移到"看不

见"的地方。后面几章会反复用这个视角

去解读数据——不是回避看不到的东西，

而是老老实实地说清楚，我们能确认什

么，只能推测什么。

Top 100里，跌的比涨

的多

6月全球AI Web Top 100，头部格局没有洗

牌：ChatGPT第一，月访问量53.82亿次，

环比-3.29%，活跃用户5.16亿，+1.12%；

G e m i n i第二，2 8 . 5 9亿次， - 1 . 5 1 %；

C l a u d e第三， 9 . 4 7亿次，基本持

平（ - 0 . 6 1 %），活跃用户逾 1 . 0 6

亿，+5.01%。

但往下翻，会发现这个月的底色是降温：

DeepSeek、豆包、Grok、Perplexity、

N ote b o o k L M、G o o g l e  A I  St u d i o、

Microsoft Copilot都在下跌，且不少是两

位数跌幅。上涨的名字集中在几个特定方

向——情感陪伴（JanitorAI +14.94%、

Character.AI +3.62%）、部分Coding产品

（Cursor +7.22%、Devin +80.10%）、以

及国产的百度AI搜索、夸克。

谷歌系的意外三连跌

Gemini：-1.51%，活跃用户-3.20%。

N o t e b o o k L M： - 1 3 . 7 4 %，活跃用

户-11.39%。Google AI Studio：-4.92%，

活跃用户-3.07%。三款谷歌自家产品，全

部下跌，NotebookLM跌幅还是两位数

——这几款产品此前连续几个月都保持稳

健正增长。

这个转折和WWDC上苹果宣布用1.2万亿参

数的谷歌Gemini定制模型重写Siri，是同

一个月发生的。理论上这该是谷歌在AI分

发战争里的一次重大胜利，但谷歌自家产

品的网页流量却没有同步上涨。这里面藏

着一个值得记住的推论，后面07章会展

开：拿下一个顶级分发渠道，和自己品牌

产品的网页流量增长，可能是两件需要分

开衡量的事。

Claude、

DeepSeek、Grok：

三种不同的降速

Claude这个月流量几乎零增长，活跃用户

增速也从此前的两位数放缓到5%左右——

6月Fable 5事件的时间线01章已经写得很

完整，这里不重复，只需要记住一个数据

结论：这场持续近三周的风波，确实伴随

着Claude这台增长机器明显减速，虽然还

没有出现真正的用户流失。

D e e p S e e k  C h a t端 - 1 0 . 5 9 %，开放平

台 -8.82%，从5月的高增长转向下跌。

G r o k 继 续 第 三 个 月 两 位 数 下 滑

（-13.28%）。这两条线的具体解读，04章

和07章会分别展开，不在这里重复。
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头部普遍降温，百度是

这个月唯一站稳两个月

增长的名字

D e e p S e e k月访问量 3 . 3 5亿次，环

比-10.59%；豆包1.51亿次，-6.58%，活跃

用户-8.55%；Kimi 3949万，-12.83%；腾

讯元宝 1 1 7 9万， - 1 9 . 3 8 %，活跃用

户-27.63%，是国内主要产品里跌幅最大

的。即梦AI-21.63%。

百度AI搜索是这个月国内唯一的亮点：月

访问量4452万，环比+13.76%，活跃用户

+20.41%——这已经是连续第二个月两位

数增长（5月+20.65%），两个月的持续性

让这个数字不再只是文心5.1发布带来的一

次性效应，更像是一个正在被验证的真实

趋势。夸克同样正增长：+9.16%，活跃用

户+6.95%。

一个值得记录的巧合：

腾讯元宝大跌，正好赶

上"小微"上线

腾讯元宝这个月 - 1 9 . 3 8 %（活跃用

户-27.63%），跌幅是国内所有主要产品里

最大的。这个时间点，恰好和微信 "小

微"启动内测撞在一起——14.32亿月活的

微信第一次内嵌AI助手。

这只是一个观察到的巧合，我们没有直接

证据证明两者存在因果关系，但这个假设

值得放在这里：当一家公司自己的超级

App里长出了原生AI助手，原本独立的AI

产品，会不会正在被内部流量分流？ 这个

问题，可能需要几个月的数据才能回答清

楚，先记录下来。

Agentic落地在网页端

留下的影子：

codebuddy和Qoder

回到开篇的方法论前提——Kimi Work、

字节Trae、阿里Qoder这些面向知识工作

者的Agent客户端，我们没有它们的直接

使用数据。但有两个网页端产品，可以作

为观察这股热度的间接信号。

codebuddy-CN月访问量731万，环比

+30.00%，活跃用户+40.75%；阿里Qoder

月访问量306万，环比+15.33%，活跃用户

+13.40%。这两款产品的网页入口，都是

各自客户端生态的一部分——用户很可能

是先在网页上了解、下载，再转移到客户

端里做真正的重度使用。网页端数据涨

了，不能证明客户端使用量也在等比例

涨，但至少说明：围绕这些Agent工作台

的关注度和第一次接触量，正在网页端留

下清晰的痕迹。这是我们能确认的部分；

客户端里具体发生了什么，我们暂时无法

直接观测，只能等待未来可能出现的其他

数据源来验证。
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PolyBuzz稳，Z.ai和

Emochi是这个月的新

面孔

P o l y B u z z月访问量 6 5 3 9万，环比

+13.20%，连续三个月正增长。Z.ai（智谱

旗下）+36.93%，活跃用户+69.36%——

这和6月GLM-5.2在Code Arena、Design

A r e n a双榜登顶直接相关。 E m o c h i

（FlowGPT旗下情感陪伴）+58.09%，是

这个月出海产品里增速最快的中等体量

玩家。

manus月访问量2322万，环比-17.19%，

跌幅比5月的-4.76%明显扩大——这个加

速下滑，与6月Meta撤销20亿美元收购

manus的消息重叠，值得持续观察。

简单记一笔：情感陪伴

和3D建模数据依然不

错，但不是本期报告的

重点方向

这两个赛道这个月的绝对数字确实亮眼：

PolyBuzz、Emochi继续增长，KLING AI终

于交出+1.19%的正增长（谷底恢复的第三

个月）；3D建模方面，Rodin单月暴涨

1 3 4 . 6 2 %（5月刚经历4 7 %的行业级爆

发），Meshy和Tripo则放缓到个位数增

长，赛道内部开始分化。这些数字都记录

在案，但考虑到这不是当下最需要追踪的

主线，这里不再展开详细案例，有兴趣的

读者可以关注下期数据的延续验证。
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ChatGPT留存驱动，

Character.AI难得反弹

ChatGPT月访问量53.82亿次，-3.29%，活

跃用户+1.12%——访问量和活跃用户的背

离延续了5月的模式，产品增长逻辑继续从

拉新转向留存深度。

Character.AI+3.62%，打破了此前连续两

个月的双位数下滑；JanitorAI+14.94%；

candy.ai+4.76%。情感陪伴赛道整体依然

稳健，但不做过多展开。

Perplexity跌幅扩大，

Cursor逆势上涨

Perplexity-16.15%，跌幅比5月的-10.82%

进一步扩大。Cursor+7.22%，活跃用户

+14.58%——被SpaceX 600亿美元收购的

消息带来了一波关注度回升，这条线07章

会结合国内A ge n t i c的观察一起分析。

D e v i n继续以+ 8 0 . 1 0 %的增速领跑A I

Coding赛道。
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AI助手：Siri重写、微信"小微"、豆包任

务模式——巨头级流量入口集体AI化的一

个月

Agentic AI：我们能看

到的，只是冰山一角

这是6月最值得认真讨论、也最需要谨慎表

述的一个方向。

行业里能明显感知到，围绕"知识工作者

Agent工作台"这个方向，2026年上半年密

集出现了一批客户端产品——5月Kimi

Work进入Beta内测，字节的Trae、阿里的

Qoder体系，都在往这个方向持续加码。

这些产品的核心特征是：不再是一个网页

聊天框，而是一个能自主拆解任务、跨应

用操作、长时间运行的桌面端或客户端

环境。

但我们必须诚实地承认一件事：非凡产研

的统计口径是网页端数据，这些产品真正

的重度使用场景——本地文件操作、多步

骤任务执行、跨应用调度——大部分发生

在客户端里，不会被我们的网页流量统计

捕捉到。

我 们 能 确 认 的 ， 只 有 间 接 信 号 ：

codebuddy和Qoder的网页入口本月分别

录得+30%和+15%的访问量增长，Cursor

被收购后流量不降反升+7.22%，Devin以

+80.10%持续领跑。这些数字合在一起，

至少说明围绕AI编程/Agent这个方向的关

注度确实在上升，但具体上升到什么程

度、有多少真实转化为了客户端里的重度

使用，我们的数据回答不了这个问题。这

也是这份报告最大的局限之一，需要读者

在解读时留意。

AI视频与短剧：成本曲

线在下压，但C端网页

流量还没有跟上

6月国内视频生成有一条清晰的产业线索：

豆包大模型2.1 Pro发布同期，字节披露

Seedance 2.0 Mini单秒视频成本降到约0.5

元，比标准版降低约一半；Seedance 2.5

定档7月，将支持30秒视频直出。这是一

条明确的成本曲线下压信号，理论上会让

短剧、漫剧这类内容生产的门槛进一步

降低。

但如果去看6月的Web端视频生成数据，画

面并不是"全线飘红"——这一点需要如实

说清楚。Dreamina（字节系，很可能是

Seedance能力最直接的C端出口）月访问

量+23.51%，活跃用户+41.07%，是这条

线里表现最好的；Higgsfield+10.60%，

Pollo.ai+18.96%。但HeyGen -8.86%，

即梦AI -21.63%，Wan AI -22.58%，Pika

-9.64%，KLING AI只有+1.19%的微弱正

增长。

这说明什么？成本曲线下压是B端供给侧

的变化，它降低的是短剧、漫剧从业者的

生产成本，而不是直接刺激C端消费者打

开一个视频生成网页的频率。Dreamina的

正增长，可能是这条产业链目前唯一能在

Web端捕捉到的信号，但这只是一个推

测，不是确凿的因果证据——中间还隔

着"生产成本降低"到"C端用户增长"这一整

段无法被网页数据直接验证的链条。这个

赛道值得持续跟踪，但6月还不是它在Web

端集中兑现的时刻。

入口与渠道：一个和03

章呼应的推论

前面提到的谷歌系三连跌，在这里可以补

一个更完整的推论。渠道分发（苹果选谷

歌 重 写 S i r i ） 和 品 牌 网 页 流 量

（Gemini.google.com的访问量），正在变

成两件需要分开衡量的事——这不只是6月

的偶然现象，很可能会成为接下来评估AI

公司真实影响力时，一个必须留意的方法

论陷阱：赢得渠道，不等于赢得可被直接

测量的用户注意力。这个推论同样适用于

文章开头提到的Agentic客户端问题——它

们赢得的用户使用时长，可能同样不会体

现在任何一份网页流量报告里。

AI视频与多模态：Grok Imagine Video

1 . 5、S e e d a n ce  2 . 0  M i n i成本减半、

DeepSeek识图模式——多模态在这个月全

面提速。
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看一个月的增速榜，容易被误导——很多

名字体量小，涨幅数字吓人，本质上只是

基数效应。但如果去查一查这些产品到底

在做什么，会发现6月的增速榜前十里，确

实藏着两条能和主线呼应的真实信号。

B a r d e e n：一个真正在做 "浏览器

Agent"的工具，这个月刚好升级了

Bardeen这个月流量+845%，活跃用户

+873%，是增速榜里体量最大、也最经得

起推敲的一个案例。它不是一个新产品

——2020年成立的老牌浏览器自动化工

具，一直服务销售、招聘、运营这类需要

在网页间搬运数据的岗位。但2026年，

B a r d e e n把自己的核心能力升级成

了"Browser Agents"：不再是预设脚本，

而是像一个"聪明的实习生"一样，能自主

在网站间跳转、找到需要的信息、判断该

往CRM里填什么。6月19日，它的产品又

发布了一次版本更新。

这个案例值得记录，不是因为Bardeen本

身有多大，而是因为它恰好卡在03章和07

章反复提到的那个数据盲区上——这正是

一个"看得见的、真正意义上的Agent产

品"，它不是聊天框，是能自主执行任务

的浏览器自动化工具，而它这个月的爆发

式增长，恰好在我们统计得到的网页端流

量里，留下了一个可以确认的信号。

Datacurve.ai：AI编程军备竞赛里，

卖"弹药"的供应商

Datacurve这个月流量+422%，活跃用户

+318%，体量目前还很小（月访问量49

万），但它的business logic值得说一说。

这不是一个面向普通用户的AI产品，而是

一家专门给前沿AI实验室提供高质量编程

训练数据的公司——通过一个叫Shipd

的"悬赏平台"，付费吸引优秀工程师来解

决真实的编程难题，把这些解题过程变成

训练数据，卖给Anthropic、OpenAI这些

正在疯狂训练编程Agent的公司。它自己

还发布了一个专门评测"长程编程Agent能

力"的基准测试DeepSWE。

这个案例有意思的地方在于：整个6月，我

们一直在讲C l a u d e  C o d e、C o d e x、

Cursor、GLM-5.2这些编程Agent产品之间

的军备竞赛，但这场竞赛背后还有一层容

易被忽略的供应链——谁在给这些模型提

供越来越难、越来越"Agent化"的训练素

材。Datacurve这个月的暴增，是这条供

应链上少有的、能在网页流量里被观察到

的信号。

一个需要谨慎对待的极端值：MaxAI.me

增速榜第一名是MaxAI.me，流量涨了133

倍，活跃用户涨了224倍。查证下来，这

是一款已经运营多年的浏览器AI侧边栏工

具（整合ChatGPT、Claude、Gemini多个

模型），用户评价参差不齐，谈不上是一个

新晋爆款。这种量级的单月暴涨，更可能

是统计口径变化、一次营销活动、或者上

月基数异常低导致的数字失真，而不是一

次真实的用户爆发。这里明确标注出来，

是为了避免把一个可能不真实的极端值，

包装成一个动人的故事——审慎对待极端

数据，也是这份报告应该坚持的原则。

增速榜剩下的位置：长尾故事，不构成主

线判断

Madeonverse（情感陪伴）、Deep Swap

（换脸工具）、Agnes AI（办公）、DaVinci

（图片生成）、Kupid AI（情感陪伴）等产

品也出现在榜单前列，但体量普遍在几十

到两百万级别，基数太小，一个月的涨幅

数字容易失真，这里不做过度解读，只作

记录。
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这个月最重要的判断，是一个关于"如何

看数据"的判断，而不是某个具体的涨跌

数字。

判断一：网页流量正在成为一个越来越不

完整的观测窗口。 Agentic客户端、渠道

分发、B端供应链成本变化——这些真正

在发生的、可能更重要的变化，很大一部

分不会被网页流量直接捕捉到。这份报告

能做的，是诚实地区分"我们确认的"和"我

们推测的"，而不是把间接信号包装成确凿

结论。

判断二：渠道胜利和品牌流量胜利，正在

分离。 谷歌拿下Siri这个顶级分发渠道，

自家网页产品却在同一个月下跌——这不

是矛盾，而是提醒我们，未来评估一家AI

公司的真实影响力，需要同时看多个互相

独立的指标，而不能只看其中一个。

判断三：真正的Agentic落地信号，可能

要等到有客户端/App数据的时候才能看清

楚，但边角信号已经开始渗透进网页流

量。 codebuddy和Qoder的网页端增长，

是这场变化投在墙上的影子；而Bardeen

这类真正意义上的浏览器Agent产品、以

及Datacurve这类为AI编程军备竞赛供应训

练数据的基础设施公司，正在增速榜的角

落里，留下更具体、更可验证的痕迹。下

一步，或许应该考虑把这类"Agent供应

链"产品单独拉一份观察名单，持续追踪。


